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La produccion ecologica desafia a la crisis

» BioCultura arranca mafiana en Feria Valencia con 250 empresas de productos de salud, medio ambiente y alimentacion

MERCALEVANTE VALENCIA

M BioCultura Valenciaes desde esta
tercera edicién enla Comunitat Va-
lencianalasede oficial dela EcoEs-
tética. Mediante talleres, conferen-
cias, demostraciones y sesiones di-
versas BioCultura y las firmas pro-
ductoras y distribuidoras dardn a
conocer las virtudes de la cosméti-
ca bioldgica certificada y alertaran
de los peligrosos productos téxicos
que contienen muchos de los cos-
méticos y de productos de higiene
convencionales. Pero,ademas, Bio-
Cultura tiene muchas mas sorpre-
sas.

En BioCultura el visitante en-
contrard mas de 250 empresas que
estan apostando por el futuro de una
forma efectiva. Por ejemplo, Jabones
Beltran halanzado el primer deter-
gente ecoldgico certificado desde un
pueblo de Castellé. O Punt de Sabor,
una iniciativa de La Uni6 de Llau-
radorsiRamaders que va allevar ali-
mentos ecoldgicos de'Horta al cen-
tro de Valencia. Lo bio se mueve,
mientras otros sectores se desplo-
man. BioCultura espera la asistencia
de unas 20.000 personas. Desde

BioCultura se ha consolidado como una potente feria. vercaLevante

manana viernes, dfa 2 de marzo, y
hasta el domingo 4, se desarrolla, en
Feria Valencia, BioCultura, la Feria
de los Productos Ecolégicos y el
Consumo Responsable. La direccion
de BioCultura ha elegido la edicién
de BioCultura Valencia como sede
de EcoEstética, una muestra de ta-

lleres, conferencias, actividades do-
centes y demostraciones practicas
todo en relacién con la cosmética
ecoldgica certificada. Angeles Parra,
directora de BioCultura, ha desta-
cado «las actividades del proyecto
Red Ecoestética que la asociacion
Vida Sana (organizadora de la feria)
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La Red Ecoestética se
presenta en Valencia

P Aunque BioCultura Valencia tiene
por protagonista la puesta de largo
oficial de la Red Ecoestética, en la fe-
ria pasan muchas cosas mas. La di-
rectora Angeles Parra destaca que
hay «una actividad comercial de ali-
mentos ecoldgicos muy notoria, y de
otros productos que giran en torno a
la salud 'bio', el medio ambiente o
las terapias complementarias». Por-
que es un sector al alza que sabe lu-
char muy bien contra la crisis ya que
tiene «un puablico muy fidelizadox.
Mientras otros sectores «se hunden,
el nuestro resistey, enfatiza. La ad-
ministracién deberia centrarse en
apoyar alos que son el futuroy no
«en rescatar a los que nos arrastran
atodos a la derivax, subraya. «Pero
BioCultura es muchisimo mas ya que
existen mas de 150 actividades so-
bre medio ambiente, lasaludy la
alimentaciony. J.M.V. vaLencia

ha puesto en marcha en este 2012
aqui, en BioCultura Valencia». La
Red Ecoestética cuenta con la cola-
boracién de la Fundacién Biodi-
versidad y el Fondo Social Europeo.
Por ello, subraya, «queremos que la
gente comprenda que los productos
cosméticos certificados son los me-
jores para nuestra salud y para la del
medio ambiente». Y, por otro lado,
«es necesario que la ciudadania
comprenda qué productos alta-
mente toéxicos contienen muchos
productos de consumo habitual
como jabones, geles, pintalabios o
perfumes».

Parra ha afirmado que la Red
Ecoestética es un proyecto global
que pretende ayudar a estructurary
dinamizar el sector de la cosmética
ecoldgica y natural. Este tipo de
productos, enfatiza, «tienen una
gran aceptacion por el consumi-
dor pero su utilizacién a nivel pro-
fesional todavia no estd muy ex-
tendido». Entre otras cosas, «por la
falta de conocimiento y por el in-
trusismo que hay de marcas que uti-
lizan conceptos fraudulentos en sus
formas publicitarias».




