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E
l cuidado del medio ambien-
te no sólo es una forma de
vida, tambiénesunaalternati-
va de negocio. A los empren-

dedores verdes se les presenta un am-
plio abanico de posibilidades para po-
nerenmarchaunaempresa.Lasopor-
tunidades se encuentran actualmente
en la ecoinnovación, las nuevas tec-
nologías verdes, el ahorro y la eficien-
cia energética, la construcción soste-
nible, las energías renovables y en la
producciónydistribucióndeproductos
ecológicos.

En 2010 se crearon más de 900.000
empleos en el mercado de las ener-
gías renovables en la Unión Euro-
pea. En concreto, el ámbito de la bio-
masa generó 273.000 puestos labora-
les; la energía solar fotovoltáica,
268.110, y la eólica, 253.145. No obs-
tante, el sector verde todavía es un re-
to. “Las empresas no son conscientes
de la importancia de incluir en su es-
trategia la variable medioambiental”,
advierte Marcos López-Brea, profe-
sor del área de medio ambiente,
energía y sostenibilidad de la EOI.

Cómoson lasempresas
Agricultura ecológica, rehabilitación
de edificios o restauración de espa-
cios naturales son negocios que en
los últimos años están despertando
el interés en los emprendedores, de
acuerdo con la Fundación Biodiver-
sidad. “La máxima sostenible que se
persigue es el equilibrio entre el me-
dio ambiente, la sociedad y la gestión
económica. Habitualmente no se ha
mantenido tal equilibrio, y a la parte
medioambiental no se le ha dado im-
portancia. Sin embargo, esta tenden-
cia está cambiando”, explica Gonza-
lo González, coordinador de Em-
prender para Conservar.

De este modo, la mayor concien-
ciación por el cuidado del entorno
está transformando los modelos de
negocio y hace que las nuevas em-
presas piensen en verde. López-Brea
sostiene que “la transición hacia una
economía baja en carbono premiará
a aquellas compañías que sean sos-
tenibles y aprovechen las ventajas de
ser más eficientes; mientras que las
que no lo sean serán penalizadas”.

La oportunidad de
negocio la pintan verde

EMPRESASSOSTENIBLES

Agricultura ecológica, restauración de espacios naturales o rehabilitación de edificios
son sectores que aúnan el cuidado del entorno y permiten ganar dinero. PorBeatriz Elías

DESCUBRIMIENTO EN EL BOSQUE

� LucíaMolet sededica al ‘coaching’
personal y al desarrollodepersonas.
Hacedosañosymedioella y su
pareja fueronavivir auna fincaenel
bosquede laHerrería, El Escorial
(Madrid). Launióndeestasdos
facetashizonacerDescubrimiento
enelbosque
(www.descubrimientoenelbosque.co
m). Enestenegocio se imparten
talleresde ‘coaching’ paragrupos,
se realizanexcursionesguiadas
y seofreceunmenúcaseropara
“descubrir quiéneres, quéquieres
y saber cómo lovas a conseguir”,
explicaMolet, quienañadeque “
eneste lugar tedesprendesde todo,
y laspersonasprofundizan
encontacto con lanaturaleza”.
La inversiónno fueelevada (menos
de1.000euros); eneste caso
el problemaestuvoenencontrar
clientes. “Tienesquedar con

‘Coaching’en plena naturaleza

LucíaMolet.

un servicioque respondaauna
necesidad real yurgente”. La clave
noestásóloentenerunabuenaidea:
tambiénhayque saber transmitirla.

DINAMOPAPELERÍA

� EnEspañanohabíaunnegocio
depapeleríaqueofreciese
productos sostenibles y respetuosos
conelmedioambiente. Carmen
González y su socioThomasRoos
vieronunaoportunidadycrearon
en2007DinamoPapelería
(www.dinamo-papeleria.es). Esta
empresa, queoperapor Internet,
comercializaproductosdepapelería
quecumplenuna seriedecriterios
ambientales: noestán fabricados
conPVC, suelaboraciónnocontiene
determinadas sustancias yel 80%
es reciclado. Filosofía verdepara sus
productos yparael consumidor.
“Quiennos compra lohaceporque
está concienciado, oporque tiene
quedardeterminada imagen”,
explicaGonzález.Dinamocomenzó
conuna inversiónde50.000euros:

Material de oficina sostenible

CarmenGonzález y ThomasRoos.

“Unacajadeahorrosnosdio
15.000euros. Fuimosperegrinando
deentidadenentidad. El resto
del capital lo conseguimosgracias
a inversoresprivados”.

ECO2NEXT

�DavidMartín eradirectivoenunamultinacional del automóvil pero
siemprequiso tener supropionegocio relacionadocon la sostenibilidad.
En2010arrancóEco2Next (www.eco2next.com), unaempresaque sededica
a la reduccióndelgastoeléctricoen los serviciosgeneralesdeedificios
residenciales y a lagestiónde la recargadevehículos eléctricos en
lospárkings comunitarios. Sumodelodenegocioecológico sebasa
encobrar sólounapartedel ahorroqueseobtieneal reducir el gastoeléctrico:
“Aseguramosunmínimodeun10%deahorroen facturas a loque se
añadeaproximadamenteotro20%enmantenimiento”, explicaMartín. El reto,
confiesa, “seencuentra engestionar todo lo relacionadocon la recarga
devehículos eléctricos”. La llegadade losprimeros clientes fue lomásduro:
“Hemos tenidoque recurrir a los contactos.Nuestro servicioes como
regalar caramelos a la salidadel colegio: la confianzaes fundamental”.

Coches eléctricos a punto

DavidMartín, fundador de Eco2Next. / JoanPuig

GRANJA CANTAGRULLAS

� Labúsquedadeunavidamásaustera y relajadayel hechode sacar
adelante lagranja familiar propicióqueRubénValbuenadejase su labor
comoconsultor internacional en laONUparadedicarse aGranjaCantagrullas
(www.granjacantagrullas.com), enValladolid. Junto con sumujer yotro
socio comenzaroncon la actividaden septiembrede2011: “Vimosuna
oportunidaden laelaboracióndequesos con lechecrudadeoveja. Es
unproducto singularporqueconstituyeunanovedadenelpanorama lácteo
español al hacerlos con lechecrudayal utilizar tecnología ajenaa la región
en laquenosencontramos”, explicaValbuena. Lapuestaenmarchadeeste
negocioexigióuna inversiónelevadaquevino, principalmente, de recursos
propios ydeentidadesbancarias. “Ha sidoelprincipal problema. Se solucionó
siendo testarudo, llamandoa laspuertasdeagenciasdecapital riesgo,
de inversiónprivada, bancaética, etcétera”.

De la ONU a la quesería

RubénValbuena y sumujer, dosde los socios de la granja.
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