
Un GPS gratuito e intuitivo para

móviles y agendas,electrónicas

Una firma granadina

pone al servicio de los

usuaños un amplio

directorio de puntos de

interés y un sistema de

guia que los ayudará a .......

encontrar su destin9

ELI GARClA VlLLALON

r ~ S~~~ L~ ~ Por qué no poder localizar
un restaurante, hotel u orga-
nismo público a través del
móvil o la PDA -agenda
electrónica- y, de paso,
recibir indicaciones de
cómo llegar hasta el
mismo? Ésta es la pre-
gunta que se planteó
Emilio Martín, direc-
tor genera/de la em-
presa granadina GPS
Tecimologies, allá por
2004 cuando buscaba un
sitio en el que comer con sus
amigos. "No sabíamos dónde ir y
se me ocurrió que podría ser intere-
sante facilitar la localización de to-
do tipo de lugares de interés a tra-
vés del teléfono", rememora.

Así fue como surgí6 el germen de
lo que, hoy por hoy, es un K~tema
pionere en toda Europa. Un soft-
ware para el móvil y la PDA, que
propm~iona un amplio dii~~orio
de empresas, organismos públicos y
lugares mrísñcus y que pone al ser-
vicio del usuario la posibilidad de
guiarlo -a través de un sistema d-e
GPS- hasta el destino solicitado. Y
todo ello, de forma gratuita y muy
intuitiva. Los ingresos corren a car-
go de las compañías yenfidades que
se anuncian en el directorio.

"Otros productos te piden que in-
troduzcas el nombre del lugar al
que deseas acudir -un hotel o res-
taurante-, pero nuestro software
-haufizado como De la mano- ad-
mite la combinación de varios cri-
terios para realizar la búsqueda;
por ejemplo, lugar para comer ma-
risco, en 10 kilómetros ala redonda
y por no más de 30 euros por perso-
na", explica. "Además, èl sistema

también permite consultar el menú
y los precios, ver fotos del lugar e,
incluso, nevarte al mismo con indi-
caciones de voz e imagen", afiade.
De la mano ha requerido una inver-
sión de 300.000 euros y más de un
año de investigación ~lesde que se
fundara la empresa en febrero de
2006-. Las ayudas concedidas por
las Consejerías de Empleo e Inno-
vación, de unos 48.000 euros, han
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1. El
geolocalizador
de GPS
Technolo~es
ofrece la
información
solicitada en
unos mstantes,
2. Emilie
Martin.
director
general, en
la sede de
la firrn~
granadina.
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supuesto un impulso importante.
GPS Technologies aspira a llegar

a cualquier usuario de móvil en Es-
paria. ’Í~enemos un mercado poten-
cial de 50 millones de terminales",
indica Martín. Sus planes pasan por
distribuir el sistema --en CD- de for-
ma gratuita a través de periófftcos,
hoteles, cámaras de comercio u ofi-
Cinas de información mrí~ca. Asi-
mismo, a través de la web de la em-

TARIFAS

Las empresas
pagarán 700
euros al año
El servicio será gratuito para los
usuarios, pero no para las am-
presas que se anuncien en el di-
rectorio. La tarifa que contem-
pla GPS Teehnologies moda los
700 euros al año. "Por este pre-
cio, en las Páginas Amarillas, só-
lo puedes aspirar a un m6dulo
del tamaño de un encendedor,
mientras que una página com-
pleta sale por un pico de 15.000
euros", compara Emilio Marún.
La firma granadina se dirigirá a
todo tipo de sectores, pero intu-
ye que las empresas más intere-
sadas serán las de difícil locali-
zación ~te tuñsmo rural o ubi-
cadas en polígonos industria-
les--, así como las de hostelería,
construcción y automoción. La
empresa se dará por satisfecha
si, dentrode un año, ha captado
a unas 500.000 empresas.

presa se podrán realizar las actuali-
zaciones delpmgrama."Los CD que
entreguemos tendrán un directorio
provincial, pero si el consumidor
desea ampliarlo a nivel nacional po-
drá hacerlo en nuestra página y
siempre que su móvil tenga bastan-
te memoria", señala el director ge-
neral. En principio, la empresa cen-
trará su negocio en España, pero no
descarta dar el salto, más adelante,
a otros países como Portugal o Mé-
xico, que ya han manifestado inte-
rés por el producto.

La franqnida ha sido el sistema
escogido para expandirse. La firma
ya tiene delegaciones en Andalucía,
Murcla, Levante, Madrid, Casülla-
La Mancha y Gasülla y Le~ny, según
sus cálculos, contará con represen-
tación en toda España a finales de
año. "Con una inversión de 9.000
euros, los franqnicladus se hacen
con la comercialización en exclusi-
va de una zona-abarca unas 10.000
empresas- durante 20 años", dice.

En septiembre, los socios empe-
zarán los contactos comerciales con
las empresas anunciantes y, partir
de noviembre, se lanzará el soft-
ware gratuitamente a los usuarios.

FLASHES
TECNOCIENClA
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RENOVABLES

España exporta
energia solar
España es uno de los prime-
ros exportadores mundiales
de energía solar y el segundo
país que certificó sus empre-
sas de acuerdo con el regla-
mento de la UE en materia de
cogestidn y auditorias am-
bientales. Según la directora
general de laFundación Bio-
diversidad, María Artola
González, el mercado espa-
ñol es el tercero, tras China y
Japdn, con más certificacio-
nes ISO 14001, con 14.000
empresas que se ajustan a esa
unrmativa ambiental. "El
cambio cuantitativo y cuali-
tativo de las pymes españolas
ha sido importante hasta ocu-
par estas puestos a nivel
mundial en una materia que
es absolutamente volunta-
ria", lo que quiere decir que
"las empresas cada vez tienen
más claro que el medio am-
biente es un factor de compe-
titividad", explicó.

MEDIOS DE PAGO

Una tarjeta de
crédito sin contacto
La Caixa y~rma Europe presen-
taron ayer la tarjeta "sin con-
tacto"Visa PayWave, un pro-
ducto destinado al pago de
compras habituales y de pe-
queña cuantía que incorporo
tecuolog/a inalámbrica para
que, con sólo acercarlo a una
terminal de lectura, realice la
compra de un modo rápido y
seguro. Según destacó eldi-
rector de Wlsa en España, Luis
García, esta tarjeta, que puede
ser de débito y de crédito,
también permite su utilización
del modo clásico. Los comer-
cios con un alto nivel de factu-
ración yque requieren tiem-
pos de pago rápido, ylos pro-
pios clientes, son los principa-
les beneficiarios del sistema.
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