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Recompensa

Un chocolate con
churros fue el
final perfecto

En esta edicion la jornada de
reforestacion tuvounfinal per-
fecto para mitigar los efectos
de la lluvia con un chocolate
con churros.

Herramientas

Los asistentes
recibieron una
bolsa con semillas

Los asistentes al actorecibieron
delos organizadores una bonita
bolsa de Toyota con semillas y
una pequeria pala para realizar
la planta.

JORNADA> Toyota Oviedo y Pelayo Motor reunieron a 150 clientes en el Jardin Botanico de Gijon

Toyota propone la reforestacion

LUIS MANUEL REYES

OVIEDO

== Toyota Espafia y su Red
Comercial han organizado,
por tercer afio consecutivo,
una campaiia de reforestacién
simultdnea en varios puntos
de Espaiia, que ha contado
con la colaboracién de la Fun-
daci6n Biodiversidad, del Mi-
nisterio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino, de la
Fundacién Félix Rodriguez de
laFuenteydelos Ayuntamien-
tos, ONGsyempresas privadas
de las zonas en las que se pro-
cedid ala reforestacion.

En Asturias fueron Toyota
Oviedoy Pelayo Motor los con-
cesionarios encargados de pro-
mover y organizar el acto, que
tuvo lugar en el Jardin Botani-
co de Gijon. Al contrario que
otros afios, en esta ocasion la
gran cantidad delluvia que ca-
y6 en la mafiana del domingo
impidid que los asistentes rea-
lizasen la planta en el Botani-
co. Sin embargo, fueron alec-
cionados con clasesn practicas
y con una proyeccién de como
deben realizar la planta de las
semillas de bellota para que lo
hagan en otro momento. Elac-
to, al que acudieron 150 perso-
nas, consistio en esta ocasion

I

Los concesionarios
reunieron a 8.000
personas en 48
areas de Espafia
I

El evento permiti6
conseguir un

total de 90.000
bellotas plantadas

enlavisita de las instalaciones
del Botanico recibiendo leccio-
nesdelavegetacién conlaque
cuenta el recinto gijonés, fina-
lizando el evento con un cho-
colate con churros.

Toyota Espaiia, a través de
su Red Comercial, convocé
en el resto del territorio tam-
bién a sus clientes y sus fami-
lias, que se reunieron junto a
los propios empleados y direc-
tivos de la marca, en 48 terre-
nos de Espaia, repartidos por
toda la geografia peninsular.
La jornada consigui6 reunir
a mas de 8.000 personas, lo
que da una muestra de sensi-
bilizacién que consigue Toyo-
taentre sus clientes en materia
medioambiental. »
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Algunos de los asistentes al Botanico durante la visita guiada a las instalaciones. LUIS MANUEL REVES



