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Labasa yToyota España cele-
braron el pasado 28 de no-
viembre, elDíadeReforesta-
ciónToyota2010.Se tratauna
iniciativaque sedesarrolla si-
multáneamenteentodoel te-
rritorio nacional para educar
y concienciar sobre la impor-
tancia de conservar el patri-
monionatural, así comopara
contribuir a la regeneración
de los bosques.
En el caso del concesiona-

rio del GrupoHuertas, se ha
seleccionado lazonadeLaVa-
guada para llevar a cabo esta
actividadcon laparticipación
deempleados, clientesyami-
gos que se han encargado de
sembrar semillas y recuperar
árbolesdañados.Paraelcorrec-
to desarrollo de la acción, La-
basa yToyotaEspañahanbus-
cado a profesionales en refo-
restación y conservación del
patrimonionatural.
Con este proyecto, Labasa

yToyotaEspañabuscanlamo-
vilización y concienciación
social para contribuir a la re-
ducción de la presencia de
CO2en la atmósfera. Fiel a la
filosofía de la marca, el eje
principaldelcompromisome-
dioambiental deToyotanace
de la responsabilidadyel con-
vencimiento de que cada ac-

ción individual incide en el
MedioAmbiente.
EnelDíadelareforestación

Toyotahancolaborado,unaño
más, laFundaciónBiodiversi-
dad y la Fundación Félix Ro-
dríguezde laFuente, quehan
ofrecido apoyo en la gestión
y localizacióndeárbolesy te-
rrenos, así como en la selec-
ción de semillas de acuerdo a
las característicasdel terreno.
Tras cumplir los objeti-

vos previstos, Labasa y To-
yota España quieren agrade-
cer el apoyo del Ayunta-
miento de Cartagena en la
localización del terreno así
como a la Asociación deVe-
cinos de La Vaguada.
ElDía de la Reforestación

Toyota, cuenta conunapági-
na web ‘www.habiaunave-
zunbosque.com’ en la que se
ha organizado un concurso
fotográfico en el que se pre-
miará la foto quemejor refle-
je el espíritu de esta iniciati-
va, es decir, que capte lamo-
vilización voluntaria que in-
volucra a todos losmiembros
de la sociedad, sin importar
su edad, ni condición, para
conseguir un efecto global y
responsable sobre el entorno
que nos rodea.
Tambiénesposiblepartici-

par enFacebook enotro con-

curso fotográfico que bajo el
título ‘La fortalezade lanatu-
raleza’, premiará la imagen
quemejor represente la forta-
lezaycapacidaddeadaptación
de la naturaleza, representa-
do en la figura deun árbol. El
Díade laReforestaciónToyo-
ta 2010 se ha hecho realidad
gracias al apoyo de la red co-
mercialdeToyotaEspañaque
como Labasa ha contribuido
notablementeahacerdeesta

campañaunamovilizacióndi-
dáctica que contribuye a la
mejorayconservacióndelpa-
trimonionatural.

Labasa y Toyota celebraron
el día de la reforestación
El concesionario del Grupo Huertas ha participado en esta iniciativa
a través de la cual se plantaron cien alcornoques en La Vaguada

Tengo intención de com-
prar un coche de segun-
da mano y según mi pre-
supuesto tendrá que ser
un coche de unos diez
años y entre 100 y
140.000 kilómetros.
Quisiera que me aconse-
jara entre un gasolina y
un turbodiésel. Debo de-
cirle que la mitad de los
kilómetros los hago en
ciudad . También quisie-
ra que me dijera que es

lo que se debe tener en
cuenta al comprar un co-
che de segunda mano
pues yo no entiendo mu-
cho de mecánica. Mu-
chas gracias por atender
esta petición.
Noespecificalacuantíadel
presupuestoconelque
cuenta,ytampocosiquiere
uncochegrande,medianoo
pequeño.Paraunomásbien
grande,puedodecirlequeun
BMW520dcondiezañosy

160.000kms.sepuedeen-
contrarporunos8.000a
11.000euros,siesunMerce-
des-Benz E320CDIalgo
más,entrelos10.000a
14.000euros.Sóloconirse
unpocoatrás,año1997o
1998,sepuedenbajarlos
precioscasialamitad,pero
elkilometraje,claro,sube,y
elestadomecániconoesel
mismo.Siesoscochesfue-
randegasolina, losprecios
caeríanenpicado,peroha-

blamosdecochesdeconsu-
momuyalto.¿Podemos
pensar,poreso,encoches
pequeños,quizásalgúnPeu-
geot,Renault odelgrupo
Volkswagendiésel,opuede
sergasolina,yaquealserpe-
queñonoconsumirámu-
cho?Preciseunpocomás
queideadecochetieneen
cuantoatamaño,opersonas
quevanairenél,entreotros
datos, ypodremosinformar-
leconmayorexactitud.

EL CONSULTORIO
SANTIAGO DE GARNICA

�motor@enfoque.mu

DomingoNieto, gerente de Labassa, con un participante.

Esta acción trata
de concienciar sobre
la importancia
de preservar el
entorno natural

Animana la
eleccióndel taller
El gremioRegional deTa-
lleres de Reparación de
Automóviles de laRegión
deMurcia, encuadrado en
la Fremm, anima a los
usuarios a elegir libre-
mente el taller cuandopa-
dezcan un accidente, tal
y como defiende y ha do-

cumentado recientemen-
te el Consejo Económico
y Social Europeo.
«Tenemos derecho a ir

a nuestro taller de con-
fianza, no al que nos obli-
gue la aseguradora», ma-
nifiesta el presidente de
esta asociación empresa-
rial, FranciscoHernández
Fernández, añadiendo
que el objetivo de cual-
quier servicio es ofrecer

la mejor respuesta a las
necesidades de los usua-
rios, no el beneficio eco-
nómico de una de las par-
tes. Elegir el taller de con-
fianza garantiza la calidad
de la reparación en todos
los sentidos, incluida la
utilización de repuestos
originales yhomologados,
así como la eficiencia y el
posterior mantenimien-
to o seguimiento del tra-

bajo realizado.
Una garantía avalada

por la experiencia, fruto
de la relación existente
entre el usuario y su ta-
ller, que no existe si no se
conoce el establecimien-
to al que la aseguradora
dirige el vehículo. El ór-
gano europeo aboga por
acuerdos de las asegura-
doras con los talleres que
elijan sus clientes.

Porsche tendrá nuevagama
deportiva
ANUNCIO
El Consejo de Supervisión de
Porsche sigue apostando por un
crecimiento continuo de la com-
pañía, por lo que ha dado ins-
trucciones al Consejo de Direc-
ción para el desarrollo de la pro-
ducción en serie de una nueva
gama. Bajo el nombre de proyec-
to Cajun, este modelo eficiente

y deportivo aumentará el éxito
de Porsche en el segmento SUV.
Además del nuevo Cayenne, que
está consolidado como el todo-
terreno deportivo con más éxi-
to del segmento Premium, el Ca-
jun también tendrá un impacto
muy positivo por sus caracterís-
ticas típicas Porsche como son
la reducción de peso, el dinamis-
mo y la facilidad de conducción.
El Cajun atraerá clientes más jó-
venes a la marca.

Ungran número de personas, sobre todo niños, participaron en esta actividad.
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