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Tendencias

Nuevo modelo

productivo busca

consumidor
responsable

Crece la demanda de productos
y servicios que alian beneficio
y cuidado medioambiental y social

Cinco Dias Madrid

n la dltima década, el nd-

mero de puestos de trabajo

relacionados con el medio

ambiente ha crecido un

235%, de 158.000 empleos
en 1998 a 531.000 en 2009. Son las ci-
fras que arroja el informe Empleo verde
en una economia sostenible, publica-
do este afio por la Fundacién Biodi-
versidad y el Observatorio de la Sos-
tenibilidad en Espaiia. Este boom del
empleo verde responde sobre todo al
auge de la gestion y el tratamiento de
residuos, de las energias renovables y
de la agricultura y la ganaderia ecol6-
gicas, que han crecido el 28%, el 22%
y el 10% del empleo medioambiental,
respectivamente.

El modelo que lega, pese a la crisis
econdmica, enciende su motor en una
nueva conciencia del consumidor, que
demanda cada vez mas productos y ser-
vicios que alian beneficio y cuidado me-
dioambiental. En este movimiento
trabaja la Fundacién Biodiversidad, que
depende del Ministerio de Medio Am-
biente, Medio Rural y Marino. El Pro-
grama empleaverde que ha desarro-
llado este organismo y que esta cofi-

agriculturay
la ganaderia
ecoldgicas
representan
el 22%

del empleo
verde,
empujado por
una mayor
demanda

nanciado por el Fondo Social Europeo
se instituyd, precisamente, para dar un
empujén a la creacién de empleo en el
sector medioambiental.

Al calor de este programa han naci-
do numerosas compafiias que respon-
den a un consumidor més responsable.
Es el caso de Verding, empresa de venta
online de ropa, decoracién y cuidado
corporal cuyo lema es “ecologia, sos-
tenibilidad, consumo responsable, co-
mercio justo y cuidado ambiental”. A
Alberto Fernandez, creador de la com-
pafiia, se le encendié la luz empresa-
rial tras asistir a la feria de productos
ecol6gicos y consumo responsable Bio-
cultura, que se celebra anualmente en
Valencia, Barcelona y Madrid y que
gana adeptos cada afio.

La agricultura y la ganaderia ecol6-
gicas son, seguramente, el eslab6n que
mejor representa la renovada cadena
de valor que ofrece el nuevo modelo
productivo que intenta hacerse un
hueco en la economia de los paises in-
dustrializados. Por una razén de peso:
es el sector que mas se acerca al con-
sumidor. Ademaés de evitar pesticidas
y elementos quimicos en la produccién,
la agricultura y la ganaderia ecolégicas
promueven la comercializacién de

productos locales y de temporada. Un
ejemplo es Naranjas Ribera del Jiicar,
una empresa familiar de Valencia que
ha sacado parte de su produccién de
la gran distribucién. Su apuesta es la
comercializacién online y telefénica de
naranjas navelinas, navel y clementi-
nas “del arbol a casa” La compafiia ha
optado por la produccién ecolégica

 vaya a mas”. Alimentacién,
astronomia son algunos de

para compensar los bajos precios que
fomenta la interminable cadena de in-
termediarios.

Pese a que este modo més verde solo
representa por el momento el 5% de
sus cultivos, la compafiia espera que
se convierta en una opcién econémi-
camente viable a medio plazo. En solo
un afio, la demanda se ha duplicado.
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Otras de estas pequefias y medianas
empresas agricolas trabajan segln
criterios ecoldgicos y socialmente res-
ponsables desde hace afios, aunque es
ahora, gracias al boom verde, cuando
registran mayor demanda.

Es el caso de Dulces y Turrones de
La Alpujarra, un negocio familiar que
ya va por la quinta generacién de
turroneros. El trabajo de esta empre-
sa es a menudo recogido por
los medios de comunicacién

locales porque no ha cam- La mayoria

biado nada en su modo de de Ia
fabricacién artesanal desde

hace al menos 200 afos. produccion
Ahora, el propietario de la ecol 6 gica

compania, Miguel Ibafiez,

espera el certificado ecolo- S€ eXporta
a Europa

gico “para poder vender en
las ferias ecolégicas, ya no
vale con que tenga sello na-
tural”

Esta empresa asegura que no nota la
crisis. Su perfil artesanal y verde vende
bien. “Tengo mas clientes que nunca”,
confiesa Ibaftez. La féormula es sencilla:
miel, almendras de la Alpujarra y azG-
car. Su siguiente paso es que los ingre-
dientes que emplea en la fabricacién de
los turrones, dulces y frutas confitadas

procedan de produccién ecologica. Pese
al gran avance que han experimentado
la agricultura y la ganaderia ecolégicas,
quedan dos obsticulos que superar para
que esta industria termine de despegar.
En primer lugar, se necesita conquistar
al consumidor nacional. El comercio
verde solamente representa el 2% del
consumo hortofruticola nacional. Hasta
un 80% de la produccion sale al mercado
exterior, sobre todo a Francia,
Alemania y Reino Unido. El
segundo freno es la escasa red
de distribucién de este tipo de
productos.

Resulta paraddjico que en
el pais vecino, los consumi-
dores, muy familiarizados
con este tipo de productos,
exijan mayor produccién na-
cional y una apuesta mas
firme del Gobierno para au-
mentar el nimero de hectireas dedi-
cadas a agricultura y ganaderia ecol6-
gicas.

Por el momento, los mejores produc-
tos se exportan, lo cual no anima al con-
sumidor nacional. Pese a todo, tras la ga-
naderia, la leche también empieza a su-
marse al lema de “cuanto mas cerca,
mejor”.



