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El Gobiemo impulsa
una red para unir
inversores

en el negocio verde

Presentd ayer la primera plataforma
especializada en este ambito

Ere
MADRID

La secretaria de Estado de Cam-
bio Climatico, Teresa Ribera, pre-
sentd ayer la primera plataforma
espafiola especializada en el ne-
gocio verde (Red Emprendever-
de), dirigida a emprendedores e
inversores que quieran consolidar
sus empresas en la proteccién
medicambiental.

Se trata de una Red en la que se
pone en contacto a personas con
una "huena iniciativa” en el am-
bito del negocic medioambiental
con sectores "que disponen de re-
CUrsos Y CONOCeN COmo organizar
todo este mundo para alcanzar
un resultade y un plan de nego-
¢io que perdure en ¢l tiempo®, ex-
plico Ribera.

Con esta iniciativa, cofinancia-
da por el Fondo Social Europeo y

la Fundacién Biodiversidad, se
quiere fomentar la creacién y
consolidacién de empresas o nue-
vas lineas de actividad econdmica
vinculadas al medio ambiente, asi
como canalizar inversiones soste-
nibles.

Espafia, incidié Ribera, cuenta
con muchas oportunidades para
obtener resultados en nuevas li-
neas de actividad econémica vin-
culadas al medio ambiente y se
pretende que las personas con
buenas ideas "las pongan en mar-
cha cuanto antes, dejando atris
la desconexién que primaba en
este campo”. El proyecto se lanza
con el respaldo de tres socios es-
tratégicos: La Empresa Nacional
de innovacidn (Enisa), Ia Asocia-
cién Espariola de Business Angels
(Aeban), que representa a mas de
400 inversores privados, y el ban-
co Triodos. O

arll

oridades sanitarias advierten

£l tabaco ya lleva imagenes disuasorias

Los estancos y otros establecimientos autorizados han comenzado a
vender los paquetes de tabaco con imégenes duras sobre sus conse-
cuencias en la salud, tales como pulmones destrozados, tumores en
carne viva o dentaduras podridas. A esta medida tendran que incor-
porarse todas las marcas antes del 26 de mayo, fecha en la que el
BOE publicd en 2010 la modificacién del decreto que regulaba el
etiquetado de los productos del tabaco, autorizando la venta de las
viejas cajetillas durante un afio mis. A la iniciativa se han sumado ya
firmas como Marlboro, Lucky Strike y Black Devil en algunos de sus
formatos, aunque varios propietarios de estancos han coincidido en
que los pictogramas disuasorios para dejar de furnar no han influido
en las ventas. Nieves, una estanquera madrilefia, comenté que deci-
did comprar fundas para cubrir las cajetillas, por si la gente preferia
tapar "esas fotos tan desagradables”, pero "a nadie le interesa com-
prarlas porque les da exactamente jgual lo que aparezca en el enva-
se, solo quieren fumar®, apuntd.




