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MANUEL MÉNDEZ ■ O Grove

En tiempos de crisis como los
que corren también la Adminis-
tración trata de agudizar el inge-
nio y “obtener ingresos debajo
de las piedras”. Eso es lo que su-
giere el concejal de Medio Am-
biente en O Grove, el galeguista
Alfredo Bea, quien trabaja ya en
la posibilidad de explotar la or-
nitología no solo desde el punto
de vista ecológico y como recur-
so turístico de primer nivel,pues-
to que está convencido de sus
potencialidades, sino que aspira
a que sea igualmente una fuente
de riqueza para las arcas muni-
cipales y el tejido empresarial.

La idea es crear una marca
propia que, con su correspon-
diente copyright, identifique a O
Grove por sus valores naturales,
y especialmente por su Proyecto
de Inversión Ornitológica (PIO),
presentado ya en certámenes
nacionales e internacionales.

Lo que busca Alfredo Bea es
generar merchandising, es decir,
elaborar camisetas,llaveros,bolí-
grafos, postales o cualquier otro
artículo susceptible de ser deco-
rado con la marca PIO. O lo que
es lo mismo,
quiere dispo-
ner de produc-
tos que proyec-
ten los valores
ornitológicos
de O Grove y
atraigan más vi-
sitantes.

De hacerse
así el Concello venderá esos ar-
tículos y podrá obtener unos im-
portantes ingresos, pero es que,
además, utilizará el merchandi-
sing para promocionarse en
cualquier feria o evento.

Pero eso no es todo, pues
aprovechando los derechos de
autor, el Concello establecería
convenios de colaboración con
los hoteles y restaurantes mecos

para que también estos nego-
cios puedan comercializar esos
productos ligados al PIO, previo
pago de una cantidad al Conce-
llo o cediendo un porcentaje a
determinar sobre los ingresos fi-

nales.
Es, en defi-

nitiva, una pro-
puesta para
dar a conocer
las potenciali-
dades ornito-
lógicas de O
Grove y para
obtener ingre-

sos. Pero se trata, igualmente, de
un modo de mantener vivo el
PIO y, con ello, seguir desplegan-
do acciones con las que preser-
var el ecosistema.

“Si el turismo es una buena
fuente de ingresos,y si la natura-
leza, el paisaje y las aves son al-
gunos de los aspectos que nos
diferencian de los demás desti-
nos, lo que tenemos que hacer

es explotarlos al máximo, y los
dirigentes políticos estamos
aquí para tratar de explotar éstas
y otras muchas posibilidades”,
sentencia un ilusionado Alfredo
Bea García.

O Grove aspira a obtener ingresos
mediante una marca ornitológica propia
� El edil de Medio Ambiente pretende convertir la ornitología en un producto de marketing
� Bea está convencido de las potencialidades turísticas de la observación de aves

Los ejemplos
de Cabárceno,
Madrid y Picos

de Europa
Dentro y fuera de España

hay sobrados ejemplos de
esa fuente de riqueza que
ahora persigue Alfredo Bea.
El concejal galeguista de Me-
dio Ambiente alude al Zoo de
Madrid, al Parque de la Natu-
raleza de Cabárceno, a los Pi-
cos de Europa y a otros espa-
cios de interés ecológico y tu-
rístico en los que se dispone
ya de una consolidada es-
tructura de promoción basa-
da en el merchandising.
Cuando alguien acude a este
tipo de instalaciones es fácil
que compre una camiseta,un
llavero, un gorro, delantales,
bolígrafos, gafas o cualquier
otro objeto que incluya la
marca, el nombre y/o el ana-
grama del lugar visitado para
llevarse dicho artículo como
recuerdo de la visita o para
regalarlo a familiares y ami-
gos. Eso es lo que plantea
ahora Alfredo Bea García.

Además de la imagen de la
centolla, junto a la diferencia-
ción que suponen los colla-
res artesanales que se venden
en A Toxa, de forma comple-
mentaria a la promoción de
la Festa do Marisco o inde-
pendientemente de otras fi-
guras que, en mayor o menor
medida puedan identificar a
O Grove, lo que propone el
galeguista es generar riqueza
y diferenciación con ayuda
del PIO.

Busca una marca,un logo-
tipo o un lema que indique
que en O Grove la observa-
ción de las aves es un recurso
turístico y casi un privilegio.
Quiere un símbolo propio,pa-
ra aludir directa o indirecta-
mente a las 250 especies de
aves registradas en la locali-
dad. Persigue, en definitiva,
una estrategia con la que, in-
siste Bea,“dar a conocer nues-
tras aves y nuestra naturaleza,
pero también para generar ri-
queza en la economía local y
obtener ingresos extra para
las arcas municipales”.

La feria de
Cáceres puede
ser la primera
Alfredo Bea alude a la im-

portancia de que O Grove
participara hasta ahora en di-
ferentes certámenes promo-
cionales en los que dio a co-
nocer el PIO.Y de manera es-
pecial se refiere a la Feria In-
ternacional de Turismo Orni-
tológico (FIO) que se celebra
cada mes de febrero en el
Parque de Monfragüe (Cáce-
res).En 2012,el Concello aspi-
ra a participar de nuevo en
esa cita, pero esta vez“no hay
que conformarse solo con lle-
var folletos turísticos, sino
que hay que empezar a distri-
buir nuestro propio merchan-
dising”. De este modo, si Bea
es capaz de completar su
“sueño”, la próxima edición
de FIO puede convertirse en
la primera prueba de esta
nueva etapa promocional.

Imagen captada hace solo unos días en la laguna Bodeira, uno de los parajes mejor dotados para la observación de aves. // Muñiz

Propone establecer
convenios con los
hoteles o cobrarles
un porcentaje

La actual imagen del PIO.

Los amantes de la naturaleza,
y aquellos que simplemente
sienten curiosidad por el turis-
mo verde y las aves, pueden ob-
servar de cerca a las limícolas,
garzas y patos que habitan en
las zonas intermareales (maris-
mas y estuarios). Al igual que
pueden seguir a las especies
passeriformes (pájaros peque-
ños) que viven en los “escasos
pero interesantísimos bosquetes
caducifolios que perviven en la
zona”. Y también pueden en-
contrarse pájaros carpinteros e
incluso aves nocturnas.Así se ex-
plica en el cuaderno de campo
titulado “100 aves comunes del
municipio de O Grove y áreas
vecinas”, una publicación edita-
da, precisamente, gracias al de-

sarrollo del PIO, que no deja de
estar de actualidad y que sirve
de guía para adentrarse en el
mundo de la ornitología. En ese
libro se explica, igualmente, que
“las mejores épocas de visita de-
penden del grupo de aves que
queramos ver”, de tal forma que
“para observar álcidos (alcas y
araos) tendremos que visitar zo-
nas de costa semiexpuesta entre
noviembre y febrero”.Para ver li-
mícolas “son mejores mayo, sep-
tiembre, octubre y, en especial,
enero, sobre todo después de
olas de frío, cuando incluso en
campos de cultivo,charcas y du-
nas podremos ver agachadizas,
avefrías y chorlitos dorados,ade-
más de miles de correlimos,agu-
jas y zarapitos en las marismas”.

“100 aves comunes”, una guía
para aprender a observar

La nueva “fuente de riqueza”
que persigue el concejal de Me-
dio Ambiente, Alfredo Bea, con
la creación de una marca pro-
pia y diferenciada sobre la natu-
raleza y la ornitología de O Gro-
ve, es solo la punta de lanza de
las actuaciones que se han desa-
rrollado ya,pero también consti-
tuye un avance de las acciones
que aún quedan por desplegar
al amparo del Proyecto de Inver-
sión Ornitológica (PIO).

En los últimos años, y tam-
bién de la mano de Alfredo Bea,
se buscó la implicación de los
hosteleros locales, para que se-
an ellos los primeros monitores
o guías, es decir, los que indi-
quen a sus clientes cómo y dón-
de observar aves.

Con apoyo de la Fundación
Biodiversidad y de la Conselle-
ría de Medio Ambiente,desde el
Concello de O Grove también se
desplegaron actividades forma-
tivas dirigidas a los jóvenes
–alumnos para quienes actual-
mente se preparan nuevas uni-
dades didácticas– y se editaron
vídeos y folletos de todo tipo
vinculados al PIO, además de
instalarse observatorios de aves
y otras medidas.

A grandes rasgos lo que se
persigue en el gobierno de O
Grove es fomentar la observa-
ción de aves como una práctica
saludable y recomendable, pero
también como un aliciente turís-
tico capaz de diferenciar y de-
sestacionalizar al sector.

Implicación de los hoteleros y
unidades didácticas en la escuela
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